Załącznik nr 1

do zarządzenia Nr 130/2016
Prezydenta Miasta Tarnowa

z dnia 15 kwietnia 2016 r.

Informacja o szczegółowych warunkach i terminach realizacji w 2016 roku zadania publicznego Gminy Miasta Tarnowa w zakresie działalności wspomagającej rozwój gospodarczy Tarnowa, w tym rozwój przedsiębiorczości oraz zadania promujące, kreujące i eksponujące markę miasta, wysokości dotacji przeznaczonych na realizację tych zadań oraz o zrealizowanych przez Gminę Miasta Tarnowa w 2016 i 2015 roku zadaniach publicznych tego samego rodzaju, koordynowanych przez Wydział Marki Miasta 

i Wydział Komunikacji Społecznej
Ogłasza się otwarty konkurs ofert na realizację zadania publicznego Gminy Miasta Tarnowa na 2016 r. w zakresie działalności wspomagającej rozwój gospodarczy Tarnowa, w tym rozwój

przedsiębiorczości oraz zadania promujące, kreujące i eksponujące markę miasta pn.:
WKS – 1
Promocja marki Tarnów w kontekście  „Światowych Dni Młodzieży Kraków 2016” – organizacja wydarzeń i  kampanii  promocyjnych
Zadanie może być realizowane przez więcej niż jednego oferenta
1. Kwota dotacji: 160.000 zł. 
2. Oferent musi prowadzić działalność statutową w dziedzinie objętej konkursem.
3. Merytoryczna zawartość oferty:

a) Charakterystyka zadania,

b) Opis grupy adresatów zadania,

c) Zakładane cele realizacji zadania:

· Zastosowanie nowych rozwiązań i pomysłów w działaniach promujących Tarnów w kontekście  jego największych atutów,
· Rozszerzenie grupy docelowej uczestniczącej w procesie budowania oraz wzmacniania turystycznej i gospodarczej marki Tarnów podczas Tygodnia Misyjnego oraz podczas Tygodnia Głównego ŚDM,
· Promocja  idei ŚDM wśród mieszkańców Tarnowa, 
·    Promocja marki Tarnów wśród uczestników ŚDM (potencjalnych turystów 
i partnerów gospodarczych) oraz mieszkańców Małopolski, 

· inicjowanie poprzez dialog międzykulturowy kontaktów wielostronnych między    polska młodzieżą  i młodzieżą z krajów uczestniczących w ŚDM , służących m.in. rozwojowi współpracy gospodarczej,
·    wzmocnienie pozytywnego wizerunku Tarnowa, w tym rozpoznawalności marki Tarnów.
d) Miejsce realizacji zadania,

e) Opis zaplanowanych działań oraz ich innowacyjne elementy,

f) Zakładane rezultaty realizacji zadania:

g) Opis sposobu promocji zadania i jego rezultatów.
4. Wymagany minimalny zakres działań w ramach zadania:
a) Oferent w ramach realizacji zadania powinien przygotować i zorganizować działania promocyjne obejmujące minimum dwa tysiące  odbiorców,
b) W ramach projektu materiały promocyjne (drukowane) powinny być przygotowane w minimum 2 wersjach językowych, w tym obligatoryjnie po polsku i angielsku.
5. Koszty realizacji zadania:

a) wspierane będą zadania w których:

· przedstawiona kalkulacja kosztów realizacji zadania z opisem -                             charakterystyką zadania jest spójna,

· wydatki dotacji na koszty osobowe obsługi i koordynacji realizacji zadania         są zasadne,
b) punktacja pokrycia realizacji zadania ze środków finansowych własnych lub środków pochodzących z innych źródeł wynosi:
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c) punktacja pokrycia realizacji zadań z wkładu osobowego w tym pracy społecznej członków i świadczeń wolontariuszy wynosi:
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6. Termin realizacji zadania
Zadanie powinno być realizowane od 25 maja 2016 r do 30 września 2016 r. 

7. Ocena zasobów osobowych i rzeczowych wnioskodawcy - wykonawcami projektu powinny być organizacje pozarządowe zapewniające merytoryczną wysoką jakość programów:

a) zasoby kadrowe, kwalifikacje realizatorów zadania,

b) zasoby rzeczowe.
8. Wskaźniki realizacji oraz zakładane rezultaty realizacji zadania:

a) liczba odbiorców przedsięwzięć zrealizowanych w ramach projektu
b) zasięg oddziaływania (lokalny, regionalny, ogólnopolski, międzynarodowy) , 
c) liczba osób zaangażowanych w realizację zadania,
d) liczba partnerów lokalnych zaangażowanych w realizację zadania,
e) liczba partnerów medialnych, 
f) nakład, liczba publikacji, plakatów, ulotek lub innych nośników informacji (materiałów promocyjnych przygotowanych przez wnioskodawcę w ramach zadania),
g) liczba odbiorców działań promocyjnych i medialnych zadania.
6. Harmonogram planowanych działań:

a) określenie stanu potrzeb,
b) ogłoszenie konkursu,
c) zawarcie umów z realizatorami.
7.        Informacja o zrealizowanych przez Gminę Miasta Tarnowa w 2016 i 2015 roku                  zadaniach tego samego rodzaju:
2015 r.
	Nazwa zadania
	Udzielona dotacja

dotacja

	Promocja marki Tarnów Polski Biegun Ciepła - eksponowanie kulturalnych, historycznych, artystycznych i unikatowych atutów miasta poprzez niepowtarzalne i niekonwencjonalne działania promocyjne z zastosowaniem nowoczesnych technik multimedialnych. Tarnów - Europa wielu narodów – promocja marki miasta 
w kontekście wielowiekowej tradycji otwartości na różne kultury 
i narodowości 
	

	Liczba dofinansowanych zadań (projektów)
	9

	Liczba dofinansowanych podmiotów
	9

	Kwota dofinansowania
	90 000,00 


W 2016 r., do dnia ogłoszenia niniejszego konkursu Gmina Miasta Tarnowa nie realizowała zadań publicznych wymienionych w ust. 1 niniejszego zarządzenia w postaci udzielenia dotacji na dofinansowanie ich realizacji.
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